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Oktatasi cél: A marketing tantdrgy oktatdsa soran a hallgatoknak olyan ismereteket kell
elsajatitaniuk, melyek lehetdséget biztositanak szamukra a valasztott szakteriilet marketing
céljainak kijel6lésére, valamint a marketing-mix eszkozeinek hasznélataval e célok elérésére.

Tematika:

Témakor Oraszam

Floadasok:
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1. A marketing alapvet6 szerepének értelmezése a szervezetekben,
marketingtervezés

. A marketing fogalma, torténete

. A marketingmanagement helye a vallalatban

. A marketing kornyezet elemzése

. A fogyasztdi piac és a vasarldi magatartas

. A szervezeti piacok

. Piaci eldrejelzés
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. Piacszegmentacid

9. A marketing informacids rendszere

10. A stratégiak

11. Marketingprogramok kidolgozésa és értékelése

12. A marketingteljesitmény mérhetdsége

13. Versenyanalizis
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14. Kommunikéci6 a marketingben

Félévkozi kovetelmények

AZ ELOADASOK LATOGATASA!

A potlas modja:

Alairas feltétele:

A vizsga moédja (irasbeli, szobeli, teszt, stb):

lrodalom:

Kotelezo: Az eldadasok anyaga

Bauer Andrés-Beracs Jozsef: Marketing BKE, Aula Kiado, 1992

Ajanlott: Philip Kotler: Marketing management MK 1992




